TANTARGYI ADATLAP

1. Adatok a képzési programrol

1.1. Fels6oktatasi intézmény Partiumi Keresztény Egyetem

1.2. Kar Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Kar
1.3. Tanszék Gazdasagtudomanyi Tanszék

1.4. Tanulmanyi tertilet Pénziigy

1.5. Képzési szint Alapképzés (BSc.)

1.6. Szak Bank és Pénziigy

2. A tantargyra vonatkozo6 adatok

2.1. A tantargy neve Marketing

2.2. A kurzust oktato tanar Dr. Flérian Gyula-Laszlo
2.3. A szeminarium oktato tanar Dr. Czuczor Krisztina
2.4. Evfolyam L.

2.5. Félév II.

2.6. Szamonkérés modja Vizsga

2.7. A tantargy tipusa Kotelezo

3. Becsiilt tanulasi ido

3.1. Heti 6raszam 4 3.2. kurzus 2 3.3. szem./labor 2
3.4. A tantervben szerepl 0sszes Ora 56 3.5. kurzus 28 |3.6. szem./labor 28
A tanulasi id6 megoszlasa Orak
Tankonyv, konyvészeti forras, jegyzet alapjan térténd tanulés 40
Tovabbi dokumentacid a kdnyvtarban, elektronikus feliileteken, vagy terepen 20
Szeminarium/labor feladatok elvégzés, referatumok, portfoliok, esszék 26
Tutorialis tevékenységen valo részvétel 4
Vizsga 4
Mas tevékenységek -
3.7. Az egyéni (nem tantervben szerepld) tanulas déraszama 94
3.8. Teljes félévi 6raszam (tantervi és egyéni) 150
3.9. Kreditek szama 6

4. Tantargyi elofeltételek (ha sziikséges)

4.1. tantervi, kurrikularis -

4.2. kompetencidkhoz kapcsolodo

5. Feltételek (ha sziikséges)

5.1. a kurzustartas feltételei Modern prezentacios eszkozokkel felszerelt tanterem,
internet

5.2. a szemindrium/labor tartasanak feltételei Modern prezentacios eszkozokkel felszerelt tanterem,
internet




6. A tantargy révén megszerzett sajatos kompetenciak

6.1. Szakmai kompetenciak -

A pénziigyi fogalmak, elméletek, modszerek és eszkozok
megfelel6 alkalmazasa magéan- és
kozintézményekben/szervezetekben.

A gazdasagi és pénziigyi kérdésekkel kapcsolatos adatok és
informacidk gytijtése, elemzése és értelmezése.

Gazdasagi és pénziigyi munka végzése a magan- és allami
szervek/szervezetek szintjén.

6.2. Transzverzalis kompetenciak -

A szakmai etika elveinek, szabalyainak és értékeinek
alkalmazasa a sajat stratégiajukban a szigoru, hatékony és
felelésségteljes munkavégzésre.

A kiilonb6z6 szerepek és feleldsségek azonositasa egy multi-
specializalt csapatban, valamint hatékony csapatmunka és
interperszonalis technikak alkalmazasa.

7. A tantargy célkitiizései (a megszerzett kompetencidkhoz kapcsolédoan)

7.1. Altalanos célok - A marketing alapfogalmainak és modszereinek elsajatitasa, gyakorlati
alkalmazasanak képességével.
7.2. Sajatos célok - Bevezetés a marketing alapjainak tanulményozésaba.

Az elméleti elemek bemutatasa a marketing, a marketing alapfogalmainak
megismerése ¢€s a szervezetek mikodésére, a marketingfolyamatok, -stratégiak, -
tervek és -programok kidolgozéasara vonatkozo jelent6ségiik megértése.

- A marketingkutatés elvégzéséhez, valamint a marketingstratégiak, -tervek és -
programok kidolgozasahoz sziikséges ismeretek elsajatitasa.

- Szakmai témaju jelentés és marketingterv készitése.

8. Tantargy tartalom

8.1. Kurzus (el6adas)

Oktatasi modszerek Megjegyzések

1. Téma: Bevezetés a marketingbe

orientacid, holisztikus marketing

orientacio

Bibliografia:

- Bauer A. — Beracs J. — Kenesei Zs. (2016):
Marketing alapismeretek. Budapest:
Akadémiai Kiado

Budapest: Akadémiai Kiado.

Akadémiai Kiado

Akadémiai Kiado

Kulesszavak: marketing, marketing-mix, marketing

- Bauer Andras—Beracs Jozsef (2017): Marketing.

- Rekettye Gabor-Tordcsik Maria—Hetesi Erzsébet
(szerk.) (2022): Bevezetés a marketingbe. Budapest:

- Kiss Mariann (2016): Alapmarketing. Budapest:

El6adas,
Interaktiv modszerek

hatékonysag.
hatékonysag, hatasossag
Bibliografia:

alapismeretek. Budapest:
Akadémiai Kiado

Budapest: Akadémiai Kiado.

2. Téma: A piac fogalma, marketing hatasossag és El6adas,

Kulcsszavak: piac, piacszegmentalas, pozicionalas,

- Bauer A. — Beracs J. — Kenesei Zs. (2018): Marketing

- Bauer Andras—Beracs Jozsef (2017): Marketing.

Interaktiv modszerek




- Rekettye Gabor—Tor6csik Maria—Hetesi Erzsébet
(szerk.) (2022): Bevezetés a marketingbe. Budapest:
Akadémiai Kiado

- Kiss Mariann (2016): Alapmarketing. Budapest:
Akadémiai Kiado

- Naresh K. Malhotra—Simon Judit kozremiikddésével
(2017): Marketingkutatas

3. Téma: Fogyasztéi magatartas és a vasarlasi
folyamat

Kulcsszavak: vasarlas, vevo, fogyaszto, fogyasztoi
magatartas

Bibliografia:

- Bauer A. — Berécs J. — Kenesei Zs. (2018):
Marketing alapismeretek. Budapest, Akadémiai
Kiado

- Bauer Andras—Beracs Jozsef (2017): Marketing.
Budapest: Akadémiai Kiado.

- Rekettye Gabor-Tordcsik Maria—Hetesi Erzsébet
(szerk.) (2022): Bevezetés a marketingbe. Budapest:
Akadémiai Kiado

- Kiss Mariann (2016): Alapmarketing. Budapest:
Akadémiai Kiadd

- Naresh K. Malhotra—Simon Judit kdzremiikodésével
(2017): Marketingkutatas

El6adas,
Interaktiv modszerek

4. Téma: Szervezeti vasarloi magatartas as
vasarlasi/beszerzési folyamat

Kulcsszavak: szervezeti vasarld, szervezeti vasarlasi
magatartas, beszerzés

Bibliografia:

- Bauer A. — Beracs J. — Kenesei Zs. (2018):
Marketing alapismeretek. Budapest:

Akadémiai Kiadd

- Bauer Andras—Beracs Jozsef (2017): Marketing.
Budapest: Akadémiai Kiado.

- Rekettye Gabor-Tordcsik Maria—Hetesi Erzsébet
(szerk.) (2022): Bevezetés a marketingbe. Budapest:
Akadémiai Kiado

- Kiss Mariann (2016): Alapmarketing. Budapest:
Akadémiai Kiado

- Naresh K. Malhotra—Simon Judit kdzremiikodésével
(2017): Marketingkutatas

El6adas,
Interaktiv modszerek

5. Téma: Kereslet elmélete és gyakorlata
Kulcsszavak: kereslet, keresleti tipusok
Bibliografia:

- Bauer A. — Beracs J. — Kenesei Zs. (2018): Marketing
alapismeretek. Budapest, Akadémiai Kiado

- Bauer Andras—Beracs Jozsef (2017): Marketing.
Budapest: Akadémiai Kiado.

- Rekettye Gabor-Tordcsik Maria—Hetesi Erzsébet
(szerk.) (2022): Bevezetés a marketingbe. Budapest:
Akadémiai Kiado

- Kiss Mariann (2016): Alapmarketing. Budapest:
Akadémiai Kiado

- Naresh K. Malhotra—Simon Judit kdzremiikddésével
(2017): Marketingkutatas

El6adas,
Interaktiv modszerek

6. Téma: Bevezetés a termékpolitikaba

El6adas,
Interaktiv modszerek




Kulcsszavak: termék, szolgaltatas, marka,
markahtiség, termék mindsége, termék életgdrbéje
Bibliografia:

- Bauer A. — Beracs J. — Kenesei Zs. (2018): Marketing
alapismeretek. Budapest, Akadémiai Kiado

- Bauer Andras—Beracs Jozsef (2017): Marketing.
Budapest: Akadémiai Kiado.

- Rekettye Gabor-Tordcsik Maria—Hetesi Erzsébet
(szerk.) (2022): Bevezetés a marketingbe. Budapest:
Akadémiai Kiado

- Kiss Mariann (2016): Alapmarketing. Budapest:
Akadémiai Kiadd

7. Téma: Termékpolitika gyakorlatban
Kulcsszavak: 0j termék kialakitasa és fejlesztése,
termékportfolid, termékstratégiak,

innovacio, kutatas-fejlesztés

Bibliografia:

- Bauer A. — Beracs J. — Kenesei Zs. (2018): Marketing
alapismeretek. Budapest, Akadémiai Kiado

- Bauer Andras—Beracs Jozsef (2017): Marketing.
Budapest: Akadémiai Kiado.

- Rekettye Gabor—Tordcsik Maria—Hetesi Erzsébet
(szerk.) (2022): Bevezetés a marketingbe. Budapest:
Akadémiai Kiado

- Kiss Mariann (2016): Alapmarketing. Budapest:
Akadémiai Kiado

El6adas,
Interaktiv modszerek

8. Téma: Arpolitika és az ar szerepe a gazdasagi
dontésekben Arviltoztatasra

adott reakciok.

Kulcsszavak: ar, ar meghatarozas, arvaltoztatas,
arelfogadas

Bibliografia:

- Bauer A. — Beracs J. — Kenesei Zs. (2018): Marketing
alapismeretek. Budapest, Akadémiai Kiado

- Bauer Andras—Beracs Jozsef (2017): Marketing.
Budapest: Akadémiai Kiado.

- Rekettye Gabor-Tordcsik Maria—Hetesi Erzsébet
(szerk.) (2022): Bevezetés a marketingbe. Budapest:
Akadémiai Kiado

- Kiss Mariann (2016): Alapmarketing. Budapest:
Akadémiai Kiado

El6adas,
Interaktiv modszerek

9. Téma: Disztribucios politika

Kulcsszavak: disztribucio, értékesités, logisztika
Bibliografia:

- Bauer A. — Beracs J. — Kenesei Zs. (2018): Marketing
alapismeretek. Budapest, Akadémiai Kiado

- Bauer Andras—Beracs Jozsef (2017): Marketing.
Budapest: Akadémiai Kiado.

- Rekettye Gabor-Tordcsik Maria—Hetesi Erzsébet
(szerk.) (2022): Bevezetés a marketingbe. Budapest:
Akadémiai Kiado

- Kiss Mariann (2016): Alapmarketing. Budapest:
Akadémiai Kiado

El6adas,
Interaktiv modszerek

10. Téma: A disztribucié gyakorlata
Kulcsszavak: kiskereskedd, nagykereskedd, direkt
személyes értékesités

Bibliografia:

El6adas,
Interaktiv modszerek




- Bauer A. — Berdcs J. — Kenesei Zs. (2018): Marketing]
alapismeretek. Budapest, Akadémiai Kiado

- Bauer Andras—Beracs Jozsef (2017): Marketing.
Budapest: Akadémiai Kiado.

- Rekettye Gdbor—Tordcsik Maria—Hetesi Erzsébet
(szerk.) (2022): Bevezetés a marketingbe. Budapest:
Akadémiai Kiado

- Kiss Mariann (2016): Alapmarketing. Budapest:
Akadémiai Kiadd

11. Téma: Marketingkommunikacios politika

Kulcsszavak: marketingkommunikacio,
kommunikacios csatornak, reklam
Bibliografia:

- Bauer A. — Beracs J. — Kenesei Zs. (2018): Marketing
alapismeretek. Budapest, Akadémiai Kiadd

- Bauer Andras—Beracs Jozsef (2017): Marketing.
Budapest: Akadémiai Kiado.

- Rekettye Gabor-Tordcsik Maria—Hetesi Erzsébet
(szerk.) (2022): Bevezetés a marketingbe. Budapest:
Akadémiai Kiado

- Kiss Mariann (2016): Alapmarketing. Budapest:
Akadémiai Kiado

El6adas,
Interaktiv modszerek

12. Téma: A marketing tevékenység megszervezése
Kulcsszavak: marketing részleg, mindségbiztositas,
marketing szervezés

Bibliografia:

- Bauer A. — Beracs J. — Kenesei Zs. (2018): Marketing
alapismeretek. Budapest, Akadémiai Kiado

- Bauer Andras—Beracs Jozsef (2017): Marketing.
Budapest: Akadémiai Kiado.

- Rekettye Gabor-Tordcsik Maria—Hetesi Erzsébet
(szerk.) (2022): Bevezetés a marketingbe. Budapest:
Akadémiai Kiado

- Kiss Mariann (2016): Alapmarketing. Budapest:
Akadémiai Kiadd

El6adas,
Interaktiv modszerek

13. Téma: Az internetes marketing aspektusai.
Kulcsszavak: internetes marketing, elektronikus
kereskedelem

Bibliografia:

- Bauer A. — Beracs J. — Kenesei Zs. (2018): Marketing
alapismeretek. Budapest, Akadémiai Kiado

- Bauer Andras—Beracs Jozsef (2017): Marketing.
Budapest: Akadémiai Kiado.

- Rekettye Gabor-Tordcsik Maria—Hetesi Erzsébet
(szerk.) (2022): Bevezetés a marketingbe. Budapest:
Akadémiai Kiado

- Kiss Mariann (2016): Alapmarketing. Budapest:
Akadémiai Kiado

El6adas,
Interaktiv modszerek

14. Téma: Nonprofit szervezetek marketingje.
Kulcsszavak:  nonprofit  marketing, nonprofit
tevékenységek népszeriisitése
Bibliografia:

- Bauer A. — Beracs J. — Kenesei Zs. (2018): Marketing
alapismeretek. Budapest, Akadémiai Kiado

- Bauer Andras—Beracs Jozsef (2017): Marketing.

Budapest: Akadémiai Kiadé.

El6adas,
Interaktiv modszerek




- Rekettye Gabor—Tor6csik Maria—Hetesi Erzsébet
(szerk.) (2022): Bevezetés a marketingbe. Budapest:
Akadémiai Kiado

- Kiss Mariann (2016): Alapmarketing. Budapest:
Akadémiai Kiadd

8.2. Szeminarium

Oktatasi modszerek

Megjegyzések

1. Téma: Marketingkoncepcio — Esettanulmany

A hallgatd  kotelezettségei (feladatai): Az
esettanulmany  adatainak  és  informacidinak
tanulmanyozasa, csapatmunkiban ezek feldolgozésa
annak érdekében, hogy a feltett kérdésekre meg tudjak
fogalmazni a valaszokat €s/vagy az esettanulmdany
témajahoz kapcsolodd probléma szdmara megoldasi
alternativakat dolgozzanak ki, a kidolgozott gyakorlati
megoldasok és a megfogalmazott valaszok/javaslatok
szobeli bemutatasa.

El6adas,
Interaktiv modszerek,
Esettanulmanyok

2. Téma: Keresleti tipusok és marketing feladatok
— Esettanulmany

A hallgatd  Kkotelezettségei (feladatai): Az
esettanulmany  adatainak  és  informacidinak
tanulmanyozasa, csapatmunkiban ezek feldolgozésa
annak érdekében, hogy a feltett kérdésekre meg tudjak
fogalmazni a valaszokat €s/vagy az esettanulmany|
témajahoz kapcsolodd probléma szamara megoldasi
alternativakat dolgozzanak ki, a kidolgozott gyakorlati
megoldasok és a megfogalmazott valaszok/javaslatok
szobeli bemutatasa.

El6adas,
Interaktiv modszerek,
Esettanulmanyok

3. Téma: Etikai vonatkozisok a marketingben —
Esettanulmany

A hallgatd  Kkotelezettségei (feladatai): Az
esettanulmany  adatainak  és  informacidinak
tanulmanyozasa, csapatmunkaban ezek feldolgozasa
annak érdekében, hogy a feltett kérdésekre meg tudjak
fogalmazni a valaszokat és/vagy az esettanulmdany
témajahoz kapcsolodd probléma szamara megoldasi
alternativakat dolgozzanak ki, a kidolgozott gyakorlati
megoldasok és a megfogalmazott valaszok/javaslatok
szObeli bemutatésa.

El6adas,
Interaktiv modszerek,
Esettanulmanyok

4. Téma: A marketing folyamata. Tarsadalmilag
felel6s marketing —Esettanulmany

A hallgaté kotelezettségei (feladatai): Az
esettanulmany adatainak és informacidinak
tanulmanyozasa, csapatmunkéban ezek feldolgozasa
annak érdekében, hogy a feltett kérdésekre meg
tudjak fogalmazni a valaszokat és/vagy az
esettanulmany témajahoz kapcsolodo probléma
szamara megoldasi alternativakat dolgozzanak ki, a
kidolgozott gyakorlati megoldasok és a
megfogalmazott valaszok/javaslatok szobeli
bemutatésa.

El6adas,
Interaktiv modszerek,
Esettanulmanyok

5. Téma: A marketingkornyezet elemzése —|
Esettanulmany

A hallgaté kotelezettségei (feladatai): Az

El6adas,
Interaktiv modszerek,
Esettanulmanyok




esettanulmany adatainak és informacidinak
tanulmanyozasa, csapatmunkaban ezek feldolgozasa
annak érdekében, hogy a feltett kérdésekre meg
tudjak fogalmazni a valaszokat és/vagy az
esettanulmany témajahoz kapcsol6do probléma
szamara megoldasi alternativakat dolgozzanak ki, a
kidolgozott gyakorlati megoldasok és a
megfogalmazott valaszok/javaslatok szobeli
bemutatasa.

6. Téma: Uj
Esettanulmany.
A hallgato kotelezettségei (feladatai): Az
esettanulmany adatainak és informacioinak
tanulmanyozasa, csapatmunkdban ezek feldolgozasa
annak érdekében, hogy a feltett kérdésekre meg
tudjak fogalmazni a valaszokat és/vagy az
esettanulmany témajahoz kapcsol6do probléma
szamara megoldasi alternativakat dolgozzanak ki, a
kidolgozott gyakorlati megoldasok és a
megfogalmazott valaszok/javaslatok szobeli
bemutatdsa.

termékek Kkifejlesztése —

El6adas,
Interaktiv modszerek,
Esettanulmanyok

7. Téma: A termék minéségének marketing
vonatkozasai — Esettanulmany.

A hallgaté kotelezettségei (feladatai): Az
esettanulmany adatainak és informacioinak
tanulmanyozasa, csapatmunkaban ezek feldolgozasa
annak érdekében, hogy a feltett kérdésekre meg
tudjak fogalmazni a valaszokat és/vagy az
esettanulmany témajahoz kapcsolodo probléma
szamara megoldasi alternativakat dolgozzanak ki, a
kidolgozott gyakorlati megoldasok és a
megfogalmazott valaszok/javaslatok szobeli
bemutatasa

El6adas,
Interaktiv modszerek,
Esettanulmanyok

8. Téma: A marka fontossaga - Esettanulmany.

A hallgaté kotelezettségei (feladatai): Az
esettanulmany adatainak és informacioinak
tanulmanyozasa, csapatmunkdban ezek feldolgozasa
annak érdekében, hogy a feltett kérdésekre meg
tudjak fogalmazni a valaszokat és/vagy az
esettanulmany témajahoz kapcsol6do probléma
szamara megoldasi alternativakat dolgozzanak ki, a
kidolgozott gyakorlati megoldasok és a
megfogalmazott valaszok/javaslatok szobeli
bemutatasa.

El6adas,
Interaktiv modszerek,
Esettanulmanyok

0. Téma: Arkialakitas, kereslet rugalmassaga —
Esettanulmany.

A hallgaté kotelezettségei (feladatai): Az
esettanulmany adatainak és informacioinak
tanulmanyozasa, csapatmunkéaban ezek feldolgozasa
annak érdekében, hogy a feltett kérdésekre meg
tudjak fogalmazni a valaszokat és/vagy az
esettanulmany témajahoz kapcsol6do probléma
szamara megoldasi alternativakat dolgozzanak ki, a

kidolgozott gyakorlati megoldasok és a

El6adas,
Interaktiv modszerek,
Esettanulmanyok




megfogalmazott valaszok/javaslatok szobeli
bemutatasa.

10. Téma: Kapcsolati marketing — Esettanulmany.

A hallgato kotelezettségei (feladatai): Az
esettanulmany  adatainak  és  informacidinak
tanulmanyozasa, csapatmunkaban ezek feldolgozasa
annak érdekében, hogy a feltett kérdésekre meg tudjak
fogalmazni a valaszokat €s/vagy az esettanulmany
témajahoz kapcsolodd probléma szamara megoldasi
alternativakat dolgozzanak ki, a kidolgozott gyakorlati
megoldasok és a megfogalmazott valaszok/javaslatok
szobeli bemutatasa.

El6adas,
Interaktiv modszerek,
Esettanulmanyok

11. Téma: A reklam hatékonysaganak mérése —
Esettanulméany.

A hallgaté kotelezettségei (feladatai): Az
esettanulmany adatainak és informacidinak
tanulmanyozasa, csapatmunkaban ezek feldolgozasa
annak érdekében, hogy a feltett kérdésekre meg
tudjak fogalmazni a valaszokat és/vagy az
esettanulmany témajahoz kapcsol6do probléma
szamara megoldasi alternativakat dolgozzanak ki, a
kidolgozott gyakorlati megoldasok és a
megfogalmazott valaszok/javaslatok szobeli
bemutatasa.

El6adas,
Interaktiv modszerek,
Esettanulmanyok

12. Téma: Nemzetkozi marketing —
Esettanulmany.

A hallgaté kotelezettségei (feladatai): Az
esettanulmany adatainak és informacidinak
tanulmanyozasa, csapatmunkdban ezek feldolgozésa
annak érdekében, hogy a feltett kérdésekre meg
tudjak fogalmazni a valaszokat és/vagy az
esettanulmany témajahoz kapcsol6do probléma
szamara megoldasi alternativakat dolgozzanak ki, a
kidolgozott gyakorlati megoldasok és a
megfogalmazott valaszok/javaslatok szobeli
bemutatasa.

El6adas,
Interaktiv médszerek,
Esettanulmanyok

13. Téma:A marketingtevékenység értékelése —
Esettanulmany.

A hallgaté kotelezettségei (feladatai): Az
esettanulmany adatainak és informacioinak
tanulmanyozasa, csapatmunkéban ezek feldolgozasa
annak érdekében, hogy a feltett kérdésekre meg
tudjak fogalmazni a valaszokat és/vagy az
esettanulmany témajahoz kapcsolodo probléma
szamara megoldasi alternativakat dolgozzanak ki, a
kidolgozott gyakorlati megoldasok és a
megfogalmazott valaszok/javaslatok szobeli
bemutatésa.

El6adas,
Interaktiv modszerek,
Esettanulmanyok

14. Téma: Marketingterv — Esettanulmany

A hallgato kotelezettségei (feladatai): Az
esettanulmany adatainak és informacidinak
tanulmanyozasa, csapatmunkaban ezek feldolgozasa

El6adas,
Interaktiv modszerek,
Esettanulmanyok




annak érdekében, hogy a feltett kérdésekre meg
tudjak fogalmazni a valaszokat és/vagy az
esettanulmany témajahoz kapcsol6do probléma
szamara megoldasi alternativakat dolgozzanak ki, a
kidolgozott gyakorlati megoldasok és a
megfogalmazott valaszok/javaslatok szobeli
bemutatésa.

Kotelezo szakirodalom

1. Bauer Andras—Beracs  Jozsef  (2017):  Marketing.  Budapest: = Akadémiai  Kiado.
https://doi.org/10.1556/9789634540076. https://mersz.hu/hivatkozas/dj204m_48 pl/#dj204m_48 pl

2. Bauer Andras—Berdcs Jozsef—Kenesei Zsofia (2016): Marketing alapismeretek. Budapest: Akadémiai
Kiado. https://doi.org/10.1556/9789630597364,
https://mersz.hu/hivatkozas/dj63ma_bookl 193 pl/#dj63ma bookl 193 p

3. Rekettye Gabor-Tordcsik Maria—Hetesi Erzsébet (szerk.) (2022): Bevezetés a marketingbe. Budapest:

Akadémiai Kiadoé. https://doi.org/10.1556/9789634547761
https://mersz.hu/hivatkozas/m998bam 64 pl/#m998bam 64 pl
4. Kiss Mariann (2016): Alapmarketing. Budapest: Akadémiai Kiadoé.

https://doi.org/10.1556/9789630598279. https://mersz.hu/hivatkozas/dj152a 3 p5/#dj152a 3 p5

S. Naresh K. Malhotra—Simon Judit kdzremiikodésével (2017): Marketingkutatas. Budapest: Akadémiai
Kiado. https://doi.org/10.1556/9789630598675
https://mersz.hu/hivatkozas/dj198mk 16 p3/#dj198mk 16 p3

Ajanlott szakirodalom

1. Horvath Doéra—Bauer Andras (szerk.) (2016): Marketingkommunikacié. Budapest: Akadémiai Kiado.
https://doi.org/10.1556/9789630597227. https://mersz.hu/hivatkozas/djS8m_114 p1/#dj58m 114 pl

2. Gyulavari Tamas—Mitev Ariel Zoltan—Neulinger Agnes—Neumann-Bodi Edit-Simon Judit—Sziics Krisztian
(2017): A marketingkutatas alapjai. Budapest: Akadémiai Kiad6. https://doi.org/10.1556/9789630598880.
https://mersz.hu/hivatkozas/dj240ama_175 pl/#dj240ama 175 pl

3. Veres Zoltin—Hoffmann Marta—-Kozak Akos (szerk.) (2017): Bevezetés a piackutatasba. Budapest:
Akadémiai Kiado. https://doi.org/10.1556/9789634540038 .
https://mersz.hu/hivatkozas/dj219bap 124 p2/#dj219bap 124 p2

4. Keller, Kevin Lane—Kotler, Philip (2016): Marketingmenedzsment. Budapest: Akadémiai Kiado.
https://doi.org/10.1556/9789630597784. https://mersz.hu/hivatkozas/dj183m 37 pl/#dj183m 37 pl

5. Bernschiitz Maria—Deés Szilvia—Kenéz Andras (szerk.) (2016): Marketing esettanulmanyok. Budapest:
Akadémiai Kiadoé. https://doi.org/10.1556/9789630597531
https://mersz.hu/hivatkozas/dj75me 284 pl/#dj75me 284 pl

6. Barna, Hajnalka: Marketing. Suport de seminar (format electronic). 2017.

7. Deak Istvan, Imre Szabolcs, Kosztopulosz Andreasz, Kiirtosi Zsofia, Lukovics Miklds, Pronay Szabolcs:
Gazdasagi alapismeretek L: Stratégiai szovetségek
http://www.jgypk.hu/tamop13e/tananyag_html/gazdalapism/stratgiai szvetsgek.html

3. A tantargy tartalmanak egyezése a szakhoz kapcsolddo teriileten a tudomanyos kozosség, a
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4. Ertékelés

Tevékenység tipusa |8.3. Ertékelés modja 8.4. Ertékelési modszer 8.5. Suly (%) a
végso jegyben

8.6. Kurzus Vizsga - iréasbeli vizsga 50%




8.7. Szeminarium | Aktiv részvétel a vitakban, a - Jelenlét 50%

javasolt témaval kapcsolatos - Kisel6adas
kisel6adasok bemutatasa, - Félévkozi értékelés
hazidolgozat készitése. - Hazidolgozat értékelése

8.8. Minimalisan elvart teljesitmény:
- Akdotelezettségek legalabb 50%-os teljesitése, melybdl 25% a szeminariumi teljesitmény és 25% a
vizsgan nyujtott teljesitmény.
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